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2024: AREE DI PROVENIENZA DEGLI SPOSI

Ad esclusione delle coppie residenti in regione Calabria

calabresi fuori 
regione
73,5%

altri italiani
19,7%

stranieri
6,8%

Area di provenienza

Calabresi residenti fuori regione: 73,5%

Italiani (senza legami in Calabria): 19,7%

Residenti all’estero: 6,8%



2024: AREE DI PROVENIENZA DEGLI SPOSI
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Lombardia: 42,8%

Piemonte: 10,7%

Sicilia: 9,4%

Canada: 25,5%
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CHI ORGANIZZA L’EVENTO E LA TIPOLOGIA

Sono in prevalenza gli sposi ad 

organizzarsi in proprio (83,9%); il 

15,1% delle coppie si affida ad un 

wedding planner italiano

direttamente dagli 
sposi

83,9%

wedding planner 
italiano
15,1%

wedding planner 
straniero

0,3%

TO specializzato
0,8%

Organizzazione dell'evento

matrimoni civili
27,0%

matrimoni religiosi
67,5%

matrimoni simbolici
4,3%

altre tipologie
1,3%

Tipologia di celebrazione

Trattasi di matrimoni religiosi nel 67,5% 

dei casi, seguiti dai matrimoni di tipo civile 

(27%). Solo il 4,3% sono matrimoni 

simbolici



QUANDO CI SI SPOSA: I MESI
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Periodicità mensile degli eventi matrimoniali 2024

Il 60,7% dei matrimoni sul territorio della Città Metropolitana di Reggio Calabria 

avvengono tra giugno e agosto (giugno: 22,1%, luglio: 17,8%, agosto: 20,8%)



ULTERIORI INDICATORI

Età media degli sposi: 32 anni e 3 mesi

L’88% delle coppie effettua un sopralluogo sul territorio e alla location

Il sopralluogo avviene in media 13 mesi prima dell’evento; la conferma 7 mesi prima

La permanenza media degli sposi è di 3,6 giorni; quella degli Ospiti di 2,3 giorni

Il numero medio degli Ospiti che partecipano all’evento è pari a 159 persone

Mediamente, ogni operatore specializzato ha ospitato nel 2024 ben 45 eventi

2019 2020 2021 2022 2023 2024*

39,4 20,8 40,3 53,4 46,7 45,1
* dato pre-consuntivo

Numero medio/anno matrimoni di sposi extra-regione per singola location



2024: SPERIMENTAZIONE



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

FINALITA’: valorizzazione turistica del territorio della Città Metropolitana di Reggio Calabria 

2024 - primo anno di sperimentazione

STRUMENTO: gli eventi matrimoniali 

OBIETTIVO 2024/2025: favorire una più lunga permanenza degli Ospiti sul territorio

ESIGENZA: aumentare la distribuzione temporale dei matrimoni, quantità e qualità

PARTENZA: conoscere il mercato interno, sviluppare la RETE

MEZZO: proposizione di experiences per gli Ospiti



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

Incontri di presentazione del progetto (maggio 2024)

2024 – attività svolte

Strutturazione delle experiences (giugno/luglio 2024) e presentazione sul sito RCW

Predisposizione di questionario per gli sposi

Sostegno in visibilità agli operatori specializzati e della RETE nel settore wedding

Monitoraggio e verifica sulle attività realizzate

Attività di promozione del sito/social (due fasi promo) delle experiences



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

2024 – attività svolte: promozione delle experiences e location



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

2024 – attività svolte: promozione delle experiences e location



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

Roma +80km, Milano +80km,
Torino +80km, Verona +80km,
Venezia +80km, Bologna +80km

CAMPAGNA INVERNO N.3: IMMAGINE

Visual e Copy:

Call to action:
“Scopri di più”+ link 
https://
www.reggiocalabriawelcome
.com/wedding/

Pubblico target:

CAMPAGNE A PAGAMENTO

(Reindirizzare più persone possibili al
sito per favorire la navigazione)

Obiettivo:
CLICK AL SITO

2024 – attività svolte: promozione social



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

CAMPAGNA INVERNO N.3/BIS: IMMAGINE

Visual e Copy:

Call to action:
“Scopri di più”+ link 
https://
www.reggiocalabriawelcome
.com/wedding/

Pubblico target:

CAMPAGNE A PAGAMENTO

(Reindirizzare più persone possibili al
sito per favorire la navigazione)

Obiettivo:
CLICK AL SITO

Tutta la regione Calabria, 
Catania +80km, Cefalù + 40km, 
Messina +80km, Modica +40km

MESE DICEMBRE + NUOVO PUBBLICO

2024 – attività svolte: promozione social



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

2024 – attività svolte: rilevazione verso gli sposi



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

2024 – attività svolte: rilevazione verso gli sposi



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

Bene l’avvio del progetto, sebbene in fase sperimentale
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Scarsa conoscenza delle modalità di utilizzo delle experiences a disposizione

Difficoltà nella fase di sviluppo della RETE

Attivismo e partecipazione dei TO locali per la costruzione delle experiences
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Tempi di attuazione esecutiva «sotto data»

Avvio di azioni di comunicazione su due aree nazionali 

Primo posizionamento sul prodotto wedding

Poco tempo a disposizione da parte degli operatori specializzati in questo periodo



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

Riavvio del progetto ripartendo dalla fase 1, quindi:

• ri-pianificare le attività promozionali delle experiences con largo anticipo, avviandole 6-8 

mesi prima della stagione matrimoniale (quindi da febbraio 2025)

2025 – attività proposta

1

Sviluppare una strategia comunicativa integrata che sia in grado di sfruttare il 

potenziale dei social media, del web marketing e delle pubblicità tradizionali

2

Rafforzare la RETE, quindi il coordinamento tra Camera di Commercio, operatori 

specializzati/location e Tour Operator, per assicurare una maggiore sinergia e una 

promozione più mirata, puntando ad un coinvolgimento attivo da parte delle location

3



PROGETTO BIENNALE 2024-2025

2025 – IN SOSTANZA

La Camera di Commercio di Reggio Calabria crede in questo 

progetto ed intende investire sulla valorizzazione turistica del 

territorio con focus sul «wedding»

IL PROGETTO GARANTISCE RISULTATI SOLO SE VI E’ PIENA PARTECIPAZIONE 

ATTIVA DA PARTE DI TUTTI: SERVE RAFFORZARE LA RETE TERRITORIALE
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